
สิ่งที่ส่งมาด้วย 1
การจัดการกองทรัสต์ในเรื่องที่ส าคัญ และ
แนวทางการจัดการกองทรัสต์ในอนาคต



สิ่งที่ส่งมาด้วย 1 การจัดการกองทรัสต์ในเรื่องที่ส าคัญ และแนวทางการจัดการกองทรัสต์ในอนาคต

1.1 การจัดการกองทรัสต์ในเรื่องที่ส าคัญที่เกิดขึ้นใน ปี 2567
                                       อัตราการครอบครองพ้ืนท่ี อาคาร ซี.พี. ทาวเวอร์ 1, 2, 3 ปี 2558-2567
  



1.2 การจัดการกองทรัสต์ในเรื่องที่ส าคัญที่เกิดขึ้นใน ปี 2567
การจัดเก็บรายได้แยกตามประเภท ปี 2558-ปี 2567

สิ่งที่ส่งมาด้วย 1 การจัดการกองทรัสต์ในเรื่องที่ส าคัญ และแนวทางการจัดการกองทรัสต์ในอนาคต



1.3 การจัดการกองทรัสต์ในเรื่องที่ส าคัญที่เกิดขึ้นใน ปี 2567
การจัดเก็บรายได้แยกตามประเภท ปี 2558-ปี 2567

สิ่งที่ส่งมาด้วย 1 การจัดการกองทรัสต์ในเรื่องที่ส าคัญ และแนวทางการจัดการกองทรัสต์ในอนาคต



1.4 การจัดการกองทรัสต์ในเรื่องที่ส าคัญที่เกิดขึ้นใน ปี 2567
การจัดเก็บรายได้แยกตามประเภท ปี 2558-ปี 2567

สิ่งที่ส่งมาด้วย 1 การจัดการกองทรัสต์ในเรื่องที่ส าคัญ และแนวทางการจัดการกองทรัสต์ในอนาคต



1.5 การจัดการกองทรัสต์ในเรื่องที่ส าคัญที่เกิดขึ้นใน ปี 2567
การจัดเก็บรายได้แยกตามประเภท ปี 2558-ปี 2567

สิ่งที่ส่งมาด้วย 1 การจัดการกองทรัสต์ในเรื่องที่ส าคัญ และแนวทางการจัดการกองทรัสต์ในอนาคต



1.6 การจัดการกองทรัสต์ในเรื่องที่ส าคัญที่เกิดขึ้นใน ปี 2567

เปรียบเทียบค่าเช่าเฉลี่ย ปี 2558 - ปี 2567

สิ่งที่ส่งมาด้วย 1 การจัดการกองทรัสต์ในเรื่องที่ส าคัญ และแนวทางการจัดการกองทรัสต์ในอนาคต



1.7 การจัดการกองทรัสต์ในเรื่องที่ส าคัญที่เกิดขึ้นใน ปี 2567

เปรียบเทียบค่าเช่าเฉลี่ย ปี 2558 - ปี 2567

สิ่งที่ส่งมาด้วย 1 การจัดการกองทรัสต์ในเรื่องที่ส าคัญ และแนวทางการจัดการกองทรัสต์ในอนาคต



1.8 การจัดการกองทรัสต์ในเรื่องที่ส าคัญที่เกิดขึ้นใน ปี 2567

เปรียบเทียบค่าเช่าเฉลี่ย ปี 2558 - ปี 2567

สิ่งที่ส่งมาด้วย 1 การจัดการกองทรัสต์ในเรื่องที่ส าคัญ และแนวทางการจัดการกองทรัสต์ในอนาคต



การบริหารจัดการกิจกรรมส่งเสริมการขายและการตลาดในกองทรัสต์ ปี 2567
เป็นการสร้างประสบการณ์และสื่อสารแบบ 2 ทาง โดยเน้นให้กิจกรรม เชิงมีส่วนร่วมทั้งภายในอาคารในกองทรัสต์และคู่ค้าที่มีศักยภาพร่วมสร้างกิจกรรมเพื่อประโยชน์ต่อ
กองทรัสต์ โดยแบ่งรูปแบบ 3 หมวดดังนี้ 1. กิจกรรมการตลาดเพื่อสร้างประสบการณ์ร่วม Experiential Marketing
                           2. กิจกรรมใหญ่ประจ าปี/แคมเปญการตลาด 
                           3. กิจกรรมต่อชุมชนในเชิงสร้างสรรสังคม Community & CSR Marketing 

1. กิจกรรมการตลาดเพื่อสร้างประสบการณ์ร่วม Experiential Marketing 
กิจกรรมเน้นสร้างประสบการณ์ร่วมระหว่าง ผู้ประกอบการ / คู่ค้า / ชุมชน / สื่อมวลชน รวมไปถึงกลุ่มนักเรียนนิสิตนักศึกษา

สิ่งที่ส่งมาด้วย 1 การจัดการกองทรัสต์ในเรื่องที่ส าคัญ และแนวทางการจัดการกองทรัสต์ในอนาคต



1. กิจกรรมการตลาดเพื่อสร้างประสบการณ์ร่วม Experiential Marketing 
กิจกรรมเน้นสร้างประสบการณ์ร่วมระหว่าง ผู้ประกอบการ / คู่ค้า / ชุมชน / สื่อมวลชน รวมไปถึงกลุ่มนักเรียนนิสิตนักศึกษา

สิ่งที่ส่งมาด้วย 1 การจัดการกองทรัสต์ในเรื่องที่ส าคัญ และแนวทางการจัดการกองทรัสต์ในอนาคต



2. กิจกรรมใหญ่ประจ าป/ีแคมเปญการตลาด 
กิจกรรมตามเทศกาล และเน้นความมีส่วนร่วมของผู้ประกอบการและผูใ้ช้บริการ โดยมีการจัด 1 – 2 ครั้ง / ปี

สิ่งที่ส่งมาด้วย 1 การจัดการกองทรัสต์ในเรื่องที่ส าคัญ และแนวทางการจัดการกองทรัสต์ในอนาคต



3. กิจกรรมต่อชุมชนในเชิงสร้างสรรสังคม Community & CSR Marketing 
กิจกรรม See Cat ส าหรับกลุ่มคนทั่วไป ชุมชนบริเวณใกล้เคียงอาคาร ซี.พี. ทาวเวอร์ 2 จับมือร่วมกับหน่วยงาน องค์กรภาครัฐและเอกชน รวมถึงชุมชน
และพื้นที่ใกล้เคียง ได้เข้าร่วมกิจกรรม พร้อมบริการฉีดวัคซีนฟรีจาก กทม.

กิจกรรมถนนสีเขียว ร่วมรณรงค์ถนนต้นแบบปลอดฝุ่น วันที่ 4 ก.ค. 67 ร่วมกับ กทม. ภาครัฐและเอกชน บนถนนรัชดาภิเษก 
ผู้ร่วมโครงการ ศูนย์การค้าฟอร์จูน ทาวน์, เดอะสตรีท, อาคารเอไอเอ,  เซ็นทรัล พระราม 9, เอสพลานาด, บิ๊กซี  

สิ่งที่ส่งมาด้วย 1 การจัดการกองทรัสต์ในเรื่องที่ส าคัญ และแนวทางการจัดการกองทรัสต์ในอนาคต



กิจกรรม คาราวานตรวจสุขภาพ 1,000,000 คน ส าหรับกลุ่มคนทั่วไป และประชาชนบริเวณใกล้เคียง และกลุ่มคนท างาน  
จับมือกับ โรงพยาบาลกลาง และ กทม. ร่วมจัดกิจกรรมเพื่อส่งมอบสุขภาพที่ดี และสร้างสัมพันธ์อันดีกับชุมชน

3. กิจกรรมต่อชุมชนในเชิงสร้างสรรสังคม Community & CSR Marketing 

กิจกรรมดื่มได้ปลอดภัยลดการใช้พลาสติก ส าหรับกลุ่มคนทั่วไปและนักท่องเที่ยวชุมชนบริเวณใกล้เคียงอาคาร ซี.พี. ทาวเวอร์ 2 (ฟอร์จูน ทาวน)์ 
จับมือร่วมกับหน่วยงานองค์กรภาครัฐและเอกชน รวมถึงชุมชนและพื้นท่ีใกล้เคียง ได้เข้าร่วมกิจกรรมและร่วมสนุกกับกิจกรรม เสริมสร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับชุมชน

สิ่งที่ส่งมาด้วย 1 การจัดการกองทรัสต์ในเรื่องที่ส าคัญ และแนวทางการจัดการกองทรัสต์ในอนาคต
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